
Радиостанция номер

Недельный охват 445

*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г., РБ
неделю

Радиостанция номер 1 в Беларуси*

Недельный охват 445 703 человека*

четвертый квартал 2023г., РБ­ показатель радиослушания за 



Территория вещания
Минск

Заславль, Радошковичи, Фаниполь, Дзержинск, Смолевичи, Логойск, 
Жодино, Червень, Марьина Горка, Борисов

Брест Жабинка, Кобрин, Малорита, Каменец

Витебск Руба, Богушевск, Городок

Гомель Добруш, Ветка, Буда­Кошелёво

Гродно Скидель, Гожа, Мосты, Щучин, Поречье

Могилёв Быхов, Шклов, Белыничи

Орша Коханово, Дубровно, Богушевск, Осиновка

Ушачи Полоцк, Новополоцк, Лепель, Подсвилье, Дисна, Чашники

Солигорск Слуцк, Любань, Большие Чучевичи

Сморгонь Молодечно, Вилейка, Ошмяны, Островец

Барановичи, Берёза, Зельва, Волковыск, Дятлово, Мосты, Ружаны, 

Брест

Слоним
Барановичи, Берёза, Зельва, Волковыск, Дятлово, Мосты, Ружаны, 
Ганцевичи, Белоозёрск

Пинск Иваново, Логишин, Мотоль

Жлобин Рогачёв, Буда­Кошелёво, Светлогорск, Довск

Бобруйск Кировск, Елизово, Красный Берег

Дрогичин Иваново, Хомск, Белоозёрск

Самый большой охват населения среди коммерческих радиостанций Беларуси: 
По данным РУП “Белтелеком”
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Самый большой охват населения среди коммерческих радиостанций Беларуси: 72,75%



Среднесуточный охват*
Республика Беларусь, AV Reach (тыс. чел.)
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*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г.,
показатель среднесуточный охват

Среднесуточный охват*
Минск, AV Reach (тыс. чел.)
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Номер 1 среди руководителей*

11,6
11,2

12

14

9,4
9,1

5,7
5,4

4,5

4

6

8

10

*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г., РБ
Показатель: руководитель, среднесуточный охват Share, % 

0

2

Юмор FM Новое 
Радио

Радио 
Юнистар

Радио 
РОКС

Русское 
радио

Душевное 
радио

Радиус 
FM Авторадио

Номер 1 среди руководителей*

3,4

2,8 2,6 2,5 2,3

четвертый квартал 2023г., РБ

2,3

1,7
1,3 1,2

Авторадио
Легенды 

FM
Радио 

Гродно
Народное 

Радио
Радио 

Релакс
Радио 

ВИТЕБСК
Центр FM Радио 

МИР



Кто нас слушает
Номер 1 среди мужчин AV Reach (тыс. чел.)*
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*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г., РБ
показатель мужчины, женщины, среднесуточный охват 
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Кто нас слушает
Номер 4 среди женщин AV Reach (тыс. чел.)*
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Состав аудитории
15-24 лет

6%

25-44 лет
52%

45-64 лет
42%

*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г., РБ
показатель TgStat%

Состав аудитории

Мужчины
74%

Женщины
26%

четвертый квартал 2023г., РБ



Состав аудитории

Служащий

Пенсионер
3%

Учащийся
1%

Домохозяйка
1%

Руководитель
20%

Специалист
24%

Рабочий
34%

Самозанятый
9%

Служащий
8%

*по данным исследования ЗАО “МедиаИзмеритель”, четвертый квартал 2023г., РБ
показатель TgStat%

Состав аудитории
Неполное среднее

1%

Высшее
47%

Среднее 
специальное

41%

Среднее
11%

четвертый квартал 2023г., РБ



Уровень дохода

Юмор ФМ лидер по
предпочтению
бренда среди людей
с доходом средним и
выше среднего*выше среднего*

*Данные исследования конкурса «Бренд года 2022» – предпочтение брендов по уровню дохода

Уровень дохода

предпочтение брендов по уровню дохода



Род занятий

Юмор ФМ – лидер
по предпочтению
бренда среди
руководителей и
специалистов*специалистов*

*Данные исследования конкурса «Бренд года 2022» – предпочтение брендов по роду занятийпредпочтение брендов по роду занятий



Количество членов семьи

Юмор ФМ –
семейное радио*

*Данные исследования конкурса «Бренд года 2022» – предпочтение брендов по
количеству членов семьи

Количество членов семьи

предпочтение брендов по




